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Richtlijnen voor het indienen van een publicatievoorstel voor studieboeken voor het hoger onderwijs in Nederland en Vlaanderen
Hartelijk dank voor uw belangstelling voor uitgeverij Pearson Benelux. Uw voornemen om ons een publicatievoorstel toe te sturen verheugt ons bijzonder. We zien uw voorstel dan ook met belangstelling tegemoet.
Graag verzoeken wij u bij het opstellen uit te gaan van onderstaande richtlijnen, zodat wij een zo compleet en accuraat mogelijk beeld krijgen van uw ideeën. U maakt het ons daarmee gemakkelijker om een gefundeerde beslissing te nemen over de eventuele publicatie van uw boekmanuscript.
Uw publicatievoorstel dient drie doelen:

· Het is een instrument dat ingezet kan worden voor de verkoop van uw boek. Aan de hand van uw voorstel zullen we experts uit uw vakgebied benaderen voor een eerste, globale beoordeling; positieve feedback van reviewers is een eerste aanwijzing dat ook de markt te zijner tijd gunstig op uw boek zal reageren. 
· Het is een instrument dat bij het schrijven van uw boek van nut kan zijn. Uw voorstel is als het ware het geraamte waaromheen u – geholpen door het deskundige commentaar van onze redacteuren en reviewers – uw boek zult optrekken. 
· Het bevat alle elementen die u nodig zult hebben voor een goed en compleet voorwoord. Daarin kondigt u immers aan wat u met uw boek beoogt, hoe u uw doel wilt bereiken en waarom uw boek voor dat doel het meest geschikt is.

Uw visie op de markt


Doelgroep
Voor welke groep studenten (studierichtingen) schrijft u uw boek en waarom is het juist voor deze doelgroep geschikt? Het definiëren van uw lezersdoelgroep is een belangrijk punt omdat wij onze publicatiebeslissing voor een groot deel laten afhangen van de potentiële markt voor uw boek. Beschrijf de beoogde lezers/ gebruikers van uw boek zo nauwkeurig en gedetailleerd mogelijk, evenals de geschatte omvang van deze primaire doelgroep. Vermeld ook de opleiding waarvoor het boek gebruikt kan / zal worden, de (eventueel) benodigde voorkennis bij de gebruikers, en welke inhoudelijke en didactische/pedagogische kenmerken van het boek docenten c.q. studenten extra zullen aanspreken. Zijn er eventueel ook secundaire doelgroepen te identificeren, los van de markt voor het hoger onderwijs? Indien (een eerste versie van) het boek al getest is bij beoogde gebruikers vernemen we dat uiteraard ook graag. 

Reden tot publicatie
Waarom is het van belang dat uw boek (nu) op de markt gebracht wordt? Wie ‘zit erop te wachten’ en om welke reden? Behandelt u een onderwerp dat actueel is, constateert u een gemis, of is uw boek juist een langverwacht overzichtswerk van de ontwikkelingen in uw vakgebied? Wat wilt u met uw boek bereiken en wat moet de lezer ermee kunnen? Probeer ons van de noodzaak van uitgave te overtuigen; wij zullen hetzelfde te zijner tijd bij onze potentiële klanten doen. 

‘Unique Selling Points’
Wat is de kracht van uw boek? Leg aan de hand van een aantal korte ‘unique selling points’ uit in welke opzichten uw boek zich onderscheidt van mogelijk concurrerende publicaties (zie ook het volgende punt). Daarbij valt te denken aan de volgende kenmerken: 

· didactische opzet / innovatieve methode; 

· interessante casestudies, lokale praktijkvoorbeelden; 

· inhoudelijke vernieuwing ten opzichte van bestaande (studie)boeken (of juist aansluiting bij vertrouwde concepten);
· aansluiting bij specifieke studieprogramma’s; eventuele (te verwachten) voorschrijvingen; 

· toegankelijkheid, gebruikersvriendelijkheid (praktische opbouw).
Concurrentie
Met welke boeken concurreert uw publicatie? Als er vergelijkbare boeken op de markt zijn, geef dan aan welke dat zijn. Wij ontvangen graag een overzicht van de belangrijkste titels met een korte beoordeling van elk boek in relatie tot uw eigen voorstel. Wees daarbij zo eerlijk mogelijk: wij zullen uw voorstel voorleggen aan reviewers die graag een zo volledig mogelijk beeld van uw opvattingen hebben. Vermoedt u of weet u dat elders aan een vergelijkbaar project wordt gewerkt, dan vernemen wij dat ook graag. 

Marketing
Hebt u ideeën over de wijze waarop we uw boek bij de doelgroep onder de aandacht kunnen brengen? Zijn er belangrijke gegevens – bijvoorbeeld: groei in studentenaantallen, wijzigingen in studieprogramma’s of eindtermen, snelle veroudering van bestaand studiemateriaal – die we kunnen gebruiken bij de marketing van uw boek? Hebt u wervende quotes (aanbevelingen) van collega’s of andere positieve beoordelingen van eerdere (test)versies van uw boek? We maken de meeste kans op succes met citaten van mensen – we ontvangen graag een namenlijst – die uit uw eigen omgeving komen. Namen die buiten de context (doelgroep) vallen, zijn minder kansrijk. 


Uw boek in kort bestek


Titel
Een goede titel geeft in een notendop precies weer waar uw boek over gaat. Desgewenst kunt u het thema nader uitleggen in een ondertitel, die meer beschrijvend en wat langer mag zijn dan de hoofdtitel. 

Inhoudsopgave
Geef in een voorlopige inhoudsopgave zo uitgebreid en expliciet mogelijk aan uit welke hoofdstukken en paragrafen uw boek bestaat. U schetst daarmee niet alleen kort de inhoud van het boek, maar geeft ook een globaal idee van de logische opbouw en structuur van de tekst. Vermeld hierbij ook hoeveel woorden elk hoofdstuk en elke paragraaf ongeveer zullen bevatten. 

Synopsis
Geef een beknopte samenvatting van uw boek in ca. 450 woorden (één A4’tje), met de hoofdlijnen van uw tekst, de belangrijkste uitgangspunten, conclusies en voornaamste leerdoelen. 

Proefhoofdstukken
Als u al voorbeelden hebt van (bijna) afgeronde hoofdstukken dan zien we die graag tegemoet; bij voorkeur ontvangen we twee à drie representatieve hoofdstukken, vergezeld van de inleiding. Als de hoofdstukken opdrachten of andere aanvullende elementen bevatten, verzoeken wij u om die toe te voegen, ook als het nog slechts om voorlopige versies gaat. 

Aanvullende gegevens
Wij zijn tevens benieuwd naar de vorm en opzet van uw boek: op welke wijze wilt u uw materiaal presenteren en welke aanvullende middelen wenst u daarvoor te gebruiken? Hoeveel illustraties voorziet u en denkt u daarbij aan kleur- of zwart-witreproductie? Welke elementen (voorbeelden, casestudies, figuren, opgaven) wilt u toevoegen? Is het nodig of wenselijk het boek te complementeren met een opgavenbundel, docentenhandleiding, antwoordenlijst, cd-rom, software of andere aanvullingen? Zou het boek gebruikt kunnen worden in combinatie met een website? Wilt u computerondersteund materiaal integreren in uw tekst? 

Uw achtergrond
Geef een kort cv met relevante informatie over uw professionele achtergrond, uw ervaring met het onderwerp van uw boek (als docent of anderszins) en uw schrijfervaring. Voeg indien van toepassing een lijst bij met eerdere publicaties van uw hand, indien relevant voorzien van reviews en/of recensies. Hebt u naast uw huidige voorstel nog andere publicatieplannen? 

Planning/publicatievoorbereiding
Geef aan: 
· wanneer u het eerste concept van het manuscript gereed kunt hebben (graag een realistische, eerder te ruime dan te krappe, inschatting);

· hoe omvangrijk het manuscript zal worden (aantal woorden, hoeveelheid illustraties, bijlagen etc.); 
· hoe u het materiaal gaat aanleveren: gebruikte software (voor tekst en beeldmateriaal). 
U kunt uw voorstel mailen naar:

· Verpleegkunde, Techniek, Informatica en Overig Exact: Winny van Rijswijk (winny.van.rijswijk@pearson.com)
· Marketing, Economie en Recht: Elle Kanters (elle.kanters@pearson.com)
· Management en Communicatie: Neeltje de Kroon (neeltje.de.kroon@pearson.com)
· Sociale Wetenschappen, (Communicatieve) Vaardigheden en Studieloopbaanontwikkeling: Wendelien van Voorst van Beest (wendelien.van.voorst.van.beest@pearson.com)
Of opsturen naar:

Pearson Benelux 

T.a.v. de betreffende uitgever

Vossiusstraat 54-55

1070 AN  AMSTERDAM

Bij voorbaat hartelijk dank voor uw medewerking!
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